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Turkiye'de ticari hayatin dijitallesmesi ve sosyal medyanin pazarlama kanali olarak baskinlasmasiyla birlikte,
reklam hukuku artik yalnizca buyuk markalarin degil, kliglik olcekli isletmelerin ve hatta bireysel icerik
dreticilerinin gindeminde olan bir alan haline gelmistir. Tuketicinin Korunmasi Hakkinda Kanun'un 2014
yilinda yururluge girmesinin ardindan gegen on iki yil iginde, Reklam Kurulu hem yapisal hem de yetki
bakimindan onemli bir denetim mercii konumuna yukselmis; 2026 yilinda ise yapay zeka destekli denetim
mekanizmalari ve yeniden degerleme oraniyla artirilan ciddi idari para cezalariyla reklamveren gevrelerin
neredeyse her karar toplantisinda konustugu bir kurum kimligi kazanmistir. Bu rehberde, Reklam Kurulu’nun
yapisindan kararlarina itiraz yollarina kadar reklam hukukunun tim temel meselelerini, 2026 yili glncel
mevzuati ve karar pratigi isiginda ele alacagiz.

BOLUM Il ——

Reklam Kurulu Nedir? Goérevleri, Yapisi ve Yetkileri

Reklam Kurulu, Ticaret Bakanligi bunyesinde, 6502 sayili Tuketicinin Korunmasi Hakkinda Kanun'un 63.
maddesi uyarinca kurulmus ve ticari reklamlar ile haksiz ticari uygulamalari idari yonden denetleyen bir
kuruldur. Kurul; Ticaret Bakanligi temsilcileri basta olmak Uzere, Yargitay Cumhuriyet Bassavciligi, Adalet
Bakanligi, Saglik Bakanhidi, RTUK, iniversiteler, reklam sektorii meslek kuruluslar, tiiketici orgitleri ve
barolar gibi farkli kesimlerin gosterdigi Uyelerden olusmaktadir. Bu ¢ogulcu yapi, Kurul'un yalnizca devletin
degil, sektorun ve sivil toplumun ortak gortisund yansitmasi amaciyla kurgulanmistir.

Kurul, kural olarak ayda bir kez toplanir ve toplanti sonunda alinan kararlar dosya bazinda numaralandirilir.
2026 yil icinde ele alinan dosya sayilari, sosyal medyadaki denetim genislemesiyle birlikte ciddi bigimde
artmistir. Ornek vermek gerekirse, Reklam Kurulu'nun 9 Nisan 2026 tarihli 368 sayili toplantisinda 132
dosyadan 117'si mevzuata aykiri bulunmus ve toplam 49.874.780 TL idari para cezasl uygulanmasina karar
verilmistir. Bir ay sonra yapilan 14 Mayis 2026 tarihli 369 sayili toplantisinda ise 156 dosya gorusulmus,
146'si mevzuata aykiri bulunmus ve yaklasik 23 milyon TL idari para cezasi kesilmis, ayrica 17 reklam
hakkinda erisim engeli karari verilmistir. Yine ayni donemde yilin ilk dort ayinda Reklam Kurulu tarafindan
uygulanan toplam para cezasi tutarinin 122 milyon TLyi astigi kamuoyuyla paylasiimistir. Bu rakamlar,
Kurul'un artik sembolik bir denetim mercii olmaktan ¢ok uzaklastigini, gergcek anlamda ekonomik etkisi olan
bir yaptinm guictine donustugunu acik¢a gostermektedir.

Reklam Kurulu’nun Yasal Dayanagi

Kurul'un temel yasal dayanagi 6502 sayili Kanun'un 63. maddesi olmakla birlikte, Kurul'un faaliyet usul ve
esaslan Ticari Reklam ve Haksiz Ticari Uygulamalar Yonetmeligi ile ayrintili bigimde duzenlenmistir. Bunun
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yaninda, Reklam Kurulu zaman zaman ilke kararlari yayimlayarak belirli reklam alanlari icin baglayici bir
doktrin olusturmaktadir. Sosyal medya etkileyicileri hakkinda 2021 yilinda kabul edilen ve sonrasinda cesitli
guncellemelerle buglne tasinan Kilavuz, bu tur ilke kararlarinin uygulamayr en dogrudan etkileyen

orneklerinden biridir.

Reklam Kurulu ile RTUK ve Rekabet Kurulu Farklari

Uygulamada en sik karistirilan kurumlardan biri, Reklam Kurulu ile Radyo ve Televizyon Ust Kurulu'dur. Oysa
bu iki kurumun yetki alani birbirinden farklidir. RTUK, yayincilik mevzuati cercevesinde radyo, televizyon ve
istege bagl yayin hizmetlerinin igcerik denetimini yapar; Reklam Kurulu ise mecra ayrimi gozetmeksizin
reklamin tiiketici hukukuna uygunlugunu inceler. Bir televizyon reklami hem RTUK'lin yayin etigi denetimine
hem de Reklam Kurulu'nun aldaticilik incelemesine konu olabilir. Rekabet Kurulu ise farkli bir hukuki
cercevede calisir; 4054 sayill Kanun baglaminda piyasadaki rekabeti bozucu davranislari, kartelleri ve hakim
durumun  kotlye kullanilmasini  denetler. Reklam alaninda yapilan  karsilastirmali  reklam
degerlendirmelerinde her iki kurumun yetki ¢catismasi zaman zaman gundeme gelse de, asil reklam denetimi

yetkisi Reklam Kurulu'na aittir.

BOLUM Il =

Turkiye’de Reklam Hukukunun Yasal Cercevesi

Reklam hukuku, tek bir kanunla duzenlenmis bir hukuk dal degildir. Bu alani, birbiriyle iligkili birden fazla
mevzuat pargasi birlikte olusturmaktadir. Bir reklam pratigini hukuki agidan degerlendirirken yalnizca 6502
sayill Kanun'a bakmak yetmez; Tiirk Ticaret Kanunu'nun haksiz rekabet hiikiimleri, RTUK mevzuati, KVKK
diizenlemeleri ve sektorel mevzuat parcalar (6rnegin saglik Urlinleri ya da titln reklamlari icin) birlikte ele
alinmalidir.

6502 Sayili Kanun’da Reklam Duzenlemeleri

6502 sayili Tuketicinin Korunmasi Hakkinda Kanun'un 61, 62 ve 63. maddeleri reklam hukukunun ¢ekirdegini
olusturur. 61. madde ticari reklam ve haksiz ticari uygulamalara iliskin temel ilkeleri ortaya koyarken, 62.
madde haksiz ticari uygulamay! tanimlar ve yasaklar. 63. madde ise Reklam Kurulu'nun kurulusunu ve
yetkilerini duzenler. 77. maddenin 12. fikrasi, bu hukumlere aykirilik halinde uygulanacak idari yaptirimlari
belirlemekte ve Kurul'a durdurma, duzeltme ve idari para cezasi verebilme yetkisini tanimaktadir. Maddenin
uygulamasinda ozellikle dikkat c¢eken nokta, ayni yontemle duzeltme yukumluligudur; reklam hangi
mecrada yayimlandiysa duzeltmenin de ayni mecrada, en az ayni saatte ve en az ayni sureyle yapilmasi

zorunludur.

Ticari Reklam ve Haksiz Ticari Uygulamalar Yonetmeligi

10 Ocak 2015 tarihli Ticari Reklam ve Haksiz Ticari Uygulamalar Yonetmeligi, Kanun'da gergevesi ¢izilen
kavramlari ayrintilandiran ve uygulamada basvurulan birincil ikincil mevzuattir. Yonetmelik; reklamin ne
oldugunu, hangi tur ifadelerin aldatici sayilacagini, urin karsilastirmalarinin hangi kosullarda yasal kabul
edilecegini, cocuklara yonelik reklamlarda gozetilmesi gereken ozel kurallari ve daha pek ¢ok teknik konuyu
duzenler. 2026 itibariyle Yonetmeligin sosyal medya, yapay zeka ile uretilen icerikler ve indirim
kampanyalari konularinda gtincellenmesi yoninde bir taslak galisma bilgisi kamuoyuyla paylasiimistir ve
sektor bu degisikligi yakindan izlemektedir.
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Temel ilkeler: Dogruluk, Diiriistliik, Sosyal Sorumluluk

Reklam hukukunun Ug¢ temel ilkesi; dogruluk, durustlik ve sosyal sorumluluktur. Dogruluk ilkesi, reklamda
yer alan tum beyanlarin gergedi yansitmasini ve ispat edilebilir olmasini gerektirir. Durustluk ilkesi,
tuketicinin tecrubesizliginden veya bilgisizliginden faydalanilmamasini ongorur. Sosyal sorumluluk ilkesi ise
reklamin toplumsal degerlere, cocuklara, sagliga ve ¢evreye karsi duyarli olmasini sart kosar. Bu ilkeler soyut
gorunmekle birlikte, Reklam Kurulu kararlarinda somut ihlallerin tespitinde surekli olarak basvurulan
degerlendirme olgutleridir.

BOLUM IV

Hukuka Aykiri Reklam Turleri

Reklam Kurulu kararlarina yansiyan ihlallerin buyuk ¢odunlugu, birbiriyle baglantili dort temel kategori
altinda toplanabilir. Bir reklam ¢codu zaman birden fazla ihlal turUnu ayni anda barindirabilir; ornegin sosyal
medyada paylasilan bir cilt bakimi icerigi hem ortulli reklam hem de saglik beyani ihlali olarak

degerlendirilebilir.

Aldatici ve Yaniltici Reklam

Aldatici reklam, tuketicide urunun oOzelliklerine, fiyatina, performansina veya kullanim sonuglarina iliskin
yanlis bir izlenim yaratan ya da yaratabilecek nitelikteki her tirlU ticari iletisimdir. Burada onemli olan, fiili bir
zararin dogmus olmasi degdil, tuketicinin yaniima olasihginin bulunmasidir. Kurul kararlarinda, “stoklarla
sinirhdir” ibareleriyle aslinda genis stokla satisa devam edilmesi, indirim oncesi fiyatin yapay bi¢cimde
yukseltilmesi, urunun gergek disi performans iddialariyla tanitiimasi ve teknik donanim ozelliklerinin abartili
sunulmasi en sik karsilasilan aldatici reklam ornekleridir. Ticaret Bakanhdi'nin 2026 yilinda bir otomotiv
firmasina yonelik agikladigi uygulamada, bir ara¢ modeline iliskin tanitimlarda yer alan teknik donanim
bilgilerinin gergedi yansitmadiginin tespiti uzerine ilgili firmaya 863 bin 580 lira idari para cezasi ve
reklamlari durdurma yaptirnmi uygulanmistir. Bu ornek, teknik bir ozelligin gergek disi sunulmasinin dahi ne
kadar agir sonuglar dogurabilecegini gostermektedir.

Ortilii Reklam ve Uriin Yerlestirme

Ortiilii reklam, bir mal veya hizmetin reklam oldugu acikca belirtiimeden, izleyiciye ya da takipgiye reklam
oldugu hissettiriimeden, sanki bagimsiz bir tavsiye, deneyim paylasimi veya editoryal igerik gibi
sunulmasidir. Doktrinde ortulu reklamin amaci, tuketicinin reklama karsi dogal olarak gelistirdigi suphe ve
elestirel degerlendirme mekanizmasini devre disi birakmak olarak tanimlanir. Uriin yerlestirme uygulamasi
ise ayri bir kategoridir ve yayincilik mevzuati ¢cercevesinde belirli kurallarla yapilmasi halinde hukuka uygun
kabul edilir; ancak Urun yerlestirme ile ortulu reklam arasindaki sinir gogu zaman bulaniklasmakta ve bu

durum Reklam Kurulu kararlarina yansimaktadir.

Karsilagtirmali Reklamin Sinirlari

Turk hukukunda karsilastirmali reklam kategorik olarak yasak degildir, ancak ¢ok dar bir ¢cer¢cevede hukuka
uygun kabul edilir. Karsilastirmanin hukuka uygun sayilabilmesi icin karsilastirilan mal ve hizmetlerin ayni
ihtiyaci gidermeye yonelik olmasi, karsilastirmanin objektif, ol¢ulebilir, sayisal verilere dayanmasi ve aldatici
olmamasi gerekir. Rakibin marka veya ticaret unvanina dogrudan gondermede bulunan karsilastirmalar,

gercege dayansa bile ¢ogu zaman haksiz rekabet ve aldatici reklam tartismalarina yol agcmaktadir. Bu
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nedenle ozellikle telekomunikasyon, beyaz esya ve otomotiv sektorlerinde markalarin karsilastirma iceren

reklamlari, Kurul'un giindemine sikgca gelmektedir.

Saglik Beyanli Reklamlarda Yasaklar

Tiirk reklam hukukunda en kati diizenlemeler, sagliga iliskin beyanlar konusundadir. ilag reklami kamuya
dogrudan yapilamaz; takviye edici gidalarin ve gida takviyelerinin ise hastaliklar tedavi ettigi, iyilestirdigi ya
da onledigine dair iddialarla tanitilmasi agikga yasaktir. “Hizh kilo verdirir®, “kanseri tedavi eder”, “boy uzatir”
gibi ifadeler kararlarda yinelenen ihlal ornekleridir. Reklam Kurulu, son donemde ozellikle elektronik
pazaryerlerindeki soru cevap alanlarina da ilgi gostermektedir; kamuoyunda “kadin sirkesi” veya “sultan
sirkesi” olarak bilinen sirke Urunlerine iliskin soru cevap alanlarinda yer verilen yaniltici saglik beyanlar
hakkinda baslatilan incelemeler neticesinde 9 firmaya idari yaptirim uygulanmistir. Bu durum, denetimin
sadece reklam metniyle sinirli kalmadigini, kullanici sorularina verilen cevaplarin dahi ticari reklam olarak

degerlendirilebilecegini gostermektedir.

BOLUM V ——

Influencer ve Sosyal Medya Reklamciligi

Sosyal medya reklamciligi, son bes yilda Reklam Kurulu kararlarinin en hizli buyuyen alt bashgr olmustur.
2021 yilinda Sosyal Medya Etkileyicileri Tarafindan Yapilan Ticari Reklam ve Haksiz Ticari Uygulamalar
Hakkinda Kilavuz'un yayimlanmasi, bu alani belirsizlikten ¢ikarip net bir hukuki zemine oturtmustur. 2026
itibariyle Kurul'un sosyal medya denetimleri, yapay zeka destekli icerik tarama mekanizmalariyla birlikte

sistematik ve surekli bir yapiya kavusmustur.

Influencer Kilavuzu ve Etiketleme Zorunlulugu

Kilavuzun temel yaklasimi, bir paylasimin reklam niteliginde olup olmadiginin tuketicinin ilk bakista
anlayabilecegi bir bicimde belirtiimesini sart kosmaktir. Bu dogrultuda Turkge ve gorlnur bigimde yer almasi
gereken etiketler arasinda en yaygin olanlar #Reklam, #isbirligi, #Sponsor, #Ortaklik, #Hediye ve #Davet
ibareleridir. Yeni donemde tartisilan yonetmelik degisikligi kapsaminda, Influencer'lar tarafindan yapilan
reklamlarda belirtilen “#Reklam”, “#Sponsor”, “#isbirligi”", “#Ortaklk”, “#Hediye”, “#Davet” seklindeki
ifadelerden en az birine reklam verene iliskin ad, marka, ticaret unvani gibi tanitici bilgilerle birlikte yer
verilmesi zorunlu hale getirilmektedir. Yani salt #Reklam yazmak yetmeyecek, paylasimin reklami yapan
markaya agikga atifta bulunmasi gerekecektir.

Platformlarin kendi Ucretli ortaklik etiketleri (6rnegdin Instagram’in paid partnership 6zelligi) tek basina
yeterli kabul edilmemektedir. Reklam Kurulu yaklasimi, hedef kitlenin Turk tuketicisi oldugu durumlarda
etiketlerin Tiirkge ve anlasilir olmasi yoniindedir. ingilizce #ad veya #sponsored gibi ibareler yerine Tiirke

karsiliklarinin tercih edilmesi, ceza riskini ciddi bigcimde dusurmektedir.

Sosyal Medya Reklamlarinda Emsal Kararlar

Reklam Kurulu kararlarinda oturmus bir prensip, bir paylasimin reklam sayilmasi icin influencer ile marka
arasinda bir menfaat iliskisi aranmasidir. Ancak Kurul, bu menfaat iliskisini genis yorumlamaktadir. Hediye
olarak gonderilen urlnlerin  paylasimi dahi, markaya yonlendirme iceriyorsa reklam kapsaminda
degerlendirilmektedir. Kurul'un yerlesik i¢tihadinda, “Urtinu kendi paramla aldim, marka ile sozlesmem yok”
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seklindeki savunmalarin basarili olabilmesi igin fatura, banka kayitlari gibi somut delillerle ispatlanmasi
gerekmektedir.

2026 yilinda dijital igeriklerde one ¢ikan bir baska risk alani, filtre ve yapay zeka kullanimidir. Cilt bakimi,
kozmetik ve medikal estetik urunlerinde filtre uygulanmis bir paylasimin yapilmasi, Urlnun gergek
performansina dair yaniltici bilgi verilmesi olarak degerlendiriimektedir. Ayni sekilde yapay zeka ile Uretilen
tanitim gorselleri ve videolarinda, igerigin yapay zeka Urunu oldugunun acikga belirtilmesi gerekliligi
tartisiimakta ve yeni yonetmelik taslaginda bu konuya da duzenleme getirilmesi ongorulmektedir.

BOLUM VI

Reklam Kurulu’nun Uyguladigi Yaptirimlar

Kurul'un yaptinm araglari temel olarak u¢ ana baslikta toplanir. Bunlar, idari para cezasi, ihlalin durdurulmasi
ve ayni yontemle duzeltme kararidir. Buna ek olarak, internet ortamindaki ihlallere yonelik erisim engeli
karari verilmesi de mumkundur.

idari Para Cezalari 2026 Tutarlari

6502 sayili Kanun kapsamindaki idari para cezalari her yil yeniden degerleme oraniyla artiriimaktadir. 2025
yiinda uygulanan idari para cezalari, 2026 yilinda yaklasik yluzde 25,49 oraninda artirimistir. Bu artis,
Kurul'un caydirici gicunu her yil yeniden tahkim eden mekanik bir suregtir.

Ceza miktarlari reklamin yayinlandigi mecraya gore farklilasir ve her mecra igin yasal bir ust limit
ongorulmustur. 2026 yili igin belirlenen en yuksek idari para cezasi limitleri su sekildedir: Televizyon
reklamlari icin ulusal ve yerel TV kanallarinda yayinlanan yaniltici reklamlarda uygulanabilecek ust limit
31.808.530 TL, internet reklamlarinda 8.635.800 TL olarak belirlenmistir. Acik hava, afis ve diger mecralar
icin daha dusuk limitler gegerlidir. Sosyal medya paylasimlarindaki gizli reklam ihlallerinde ise pratikte
600.000 TL'den baslayan ve milyonlu rakamlara ¢ikabilen cezalar uygulanmaktadir.

Bu tutarlar, ihlalin haksizlik icerigi, elde edilen menfaatin buyuklugu, kusurun derecesi ve faillerin ekonomik
durumu gibi kriterlere gore belirlenir. Kurul, son yillarda gerekgeli kararlarinda orantililik ilkesini daha sistemli
bicimde tartismaya baslamis ve &zellikle KOBI odlcedindeki isletmelere yonelik kararlarda alt sinirdan
uzaklagsmama egilimi gostermektedir.

Durdurma ve Diizeltme Kararlari

Para cezasinin yaninda uygulanabilecek en onemli yaptirnm, reklamin durdurulmasi ve ayni yontemle
duzeltme yapilmasidir. Ayni yontemle duizeltme, reklamveren agisindan zaman zaman idari para cezasindan
daha agir bir sonu¢ dogurabilir. CUnkU prime time saatlerinde yayimlanmis bir televizyon reklaminin ayni
kusakta ve ayni surede duzeltici bir bildirimle yayinlanmasi, hem mali yuk hem de kurumsal itibar agisindan
ciddi maliyetli bir surectir. Tedbiren durdurma kararlari ise nihai karar verilmeden once, ihlalin surmesi
halinde ortaya cikacak zararin bulyumesini engellemek i¢in Kurul tarafindan alinmakta ve idari yargi
denetimine tabi tutulmaktadir.

Tekrar Halinde Cezanin Artirimi

Mevzuata gore, ayni reklam ya da haksiz ticari uygulama nedeniyle tekrar bir ihlal tespit edilmesi halinde,
idari para cezasi iki katina ¢ikarilarak uygulanir. Bu kural, Kurul'un caydiricilik politikasinin temel tasidir.
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Uygulamada ozellikle buyuk markalar ve sureklilik arz eden kampanyalar bakimindan, tekrarin iki kati
hesabiyla milyonlu cezalarin on milyonlu rakamlara ulasabildigi gorulmektedir. Tekrarin varigini tespit
ederken Kurul, ihlalin ayni reklam mesajini tasiyip tasimadigini ve ayni mecrada ya da benzer mecralarda

yayimlanip yayimlanmadigini degerlendirir.

BOLUM VIl

Reklam Kurulu Kararina itiraz ve iptal Davasi Siireci

Reklam Kurulu'nun verdigi idari para cezasi karari, kabahatler hukuku kapsaminda degil, idari islem
niteliginde olup idari yarginin gorev alanina girmektedir. Bu husus, uygulamada en sik yapilan hatalarin
basinda gelmektedir; sulh ceza hakimligine itiraz yolu burada islemez. Dogru olan, kararin tebliginden

itibaren idare mahkemesinde iptal davasi agmaktir.

idare Mahkemesinde Dava Agma Siiresi

Reklam Kurulu tarafindan verilen idari para cezasina karsi, kararin tebliginden itibaren 60 gun icinde idare
mahkemesinde iptal davasi agiimasi gerekmektedir. Bu sure hak dusuriicu niteliktedir ve suresinde dava
aciimamasi halinde karar kesinlesir; odenmeyen tutar amme alacaklarinin tahsili usulune gore cebren tahsil
edilir. Davanin yetkili mahkemesi, karari veren kurumun bulundugu yer mahkemesidir; bu da pratikte Ankara
idare Mahkemeleri demektir. Davanin goriilecedi mahkemenin Ankara'da olmasi, tasradaki reklamverenler
icin muvekkilin kendi sehrinde dava agma kolayligini ortadan kaldirmakta ve hukuki temsil maliyetlerini

etkileyebilmektedir.

Yuritmeyi Durdurma Talebi

idari yargida dava agilmasi, kural olarak kararin uygulanmasini kendiliginden durdurmaz. Bu nedenle iptal
davasiyla birlikte yurutmeyi durdurma talep edilmesi buyuk onem tasir. YurUtmeyi durdurma karari
verilebilmesi igin iki temel kosul aranir; idari islemin uygulanmasi halinde telafisi gli¢ veya imkansiz zararlarin
dogmasi ve idari islemin agikca hukuka aykiri olmasi. Reklam Kurulu kararlarinda, ozellikle ayni yontemle
duzeltme yukumlulugu igeren kararlar bakimindan yurttmeyi durdurma ¢ok daha onemli bir savunma
aracidir. Cunku duzeltme yayinlandiktan sonra geri alinamaz ve sonradan kazanilacak bir iptal karari, olusan

itibar kaybini telafi edemez.

BOLUM VIII ——

Kararlarin Sorgulanmasi ve Sikayet Yollari

Reklam Kurulu kararlari kamuya aciktir. Hem reklamverenler hem de tuketiciler, ge¢mis kararlara eriserek
hem hukuki risk analizi yapabilir hem de benzer ihlallere iliskin yaptirrm pratigini gorebilir. Bu seffaflik,
reklam hukuku alaninda doktrin ve igtihat olusmasina da onemli katki sunmaktadir.

Reklam Kurulu Kararlarina Nasil Ulasilir?

Reklam Kurulu kararlarina Ticaret Bakanligi Tuketicinin Korunmasi ve Piyasa Gozetimi Genel Mudurlugu'nin
resmi internet sayfasi olan tuketici.ticaret.gov.tr Uzerinden ulasilabilir. Kararlar toplanti numarasina ve
tarihine gore listelenmekte, her bir dosyanin ozet bilgileri yayimlanmaktadir. Akademik c¢alismalar ve
uygulamaci dergileri de Kurul kararlarina iliskin degerlendirmeler yayimlamakta ve ictihat birikimi bu sayede
zenginlesmektedir. Reklam Kurulu toplanti sonrasinda yayimlanan basin bultenleri ise o donemin gundemini
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ozetleyen kapsamli belgelerdir ve ozellikle hangi sektorlerin denetim odaginda oldugunu anlamak igin iyi bir
kaynaktir.

Aldatici Bir Reklami Sikayet Etme Adimlari

Aldatici veya yaniltici oldugunu dusundugunuz bir reklami sikayet etmek igin izlenecek en pratik yol, e-
Devlet uzerinden Tuketici Bilgi Sistemi'ne giris yaparak veya dogrudan tuketici.ticaret.gov.tr adresi
uzerinden basvuruda bulunmaktir. Sikayet dilekgenizde reklamin hangi mecrada, hangi tarihte yayimlandigi,
hangi marka veya isletme tarafindan yapildigi ve hangi noktalarda yaniltici oldugu mumkun oldugunca
somut bigimde anlatiimalidir. Ekran gortintUsu, video kaydi, reklam linki gibi delillerin de eklenmesi inceleme
surecini hizlandinr. Kurul, basvuruyu inceleyerek dosya agar ve gerekirse reklamverenden savunma alir.
Savunma yazili olarak sunulur ve burada reklamveren, paylasiminin niteligi, hedef kitlesi ve iddia edilen
ihlalin hukuki karsiligi hakkinda ayrintili agiklamalar yapar. Tuketicinin sikayetten sonra sureci aktif olarak

takip etmesi gerekmez; sonug, dosyanin gortsuldugu Kurul toplantisinin ardindan kamuya duyurulur.

BOLUM IX ——

Sikga Sorulan Sorular

Reklam Kurulu nedir ve kimlerden olusur? Reklam Kurulu, Ticaret Bakanligi blinyesinde faaliyet gosteren
ve 6502 sayili Kanun gercevesinde ticari reklamlari denetleyen bir kuruldur. Bakanlik temsilcileri, ¢esitli
kamu kurumlari, universiteler, meslek kuruluslari ve sivil toplum orgutlerinin temsilcilerinden olusur ve ayda

bir toplanir.

Reklam Kurulu ile RTUK arasindaki fark nedir? RTUK yayincilik mevzuati kapsaminda radyo, televizyon ve
istege bagli yayin hizmetlerini denetlerken, Reklam Kurulu reklamin tiketici hukukuna uygunlugunu mecra

ayrimi gozetmeksizin inceler. Bir televizyon reklami her iki kurumun da denetim alanina girebilir.

Aldatici reklamin cezasi ne kadar? Ceza, reklamin yayimlandigi mecraya ve ihlalin agirhidina gore degisir.
2026 yilinda ust sinir televizyon reklamlarinda yaklasik 31,8 milyon TL, internet reklamlarinda ise yaklasik 8,6
milyon TL'dir. Sosyal medya paylasimlarindaki gizli reklam ihlallerinde pratikte uygulanan tutarlar 600 bin
TL'den baslayip milyonlu rakamlara ¢ikabilmektedir.

Influencer'lar isbirligi etiketi koymak zorunda mi? Evet. Marka ile arasinda menfaat iliskisi bulunan bir
paylasimda Tiirkge ve goriiniir bicimde #Reklam, #isbirligi, #Sponsor, #Ortaklik, #Hediye veya #Davet
ifadelerinden birinin yer almasi zorunludur. ingilizce karsiliklar yeterli kabul edilmemektedir. Yeni donemde
bu etiketlerle birlikte reklamveren markanin da acikga anilmasi yoniunde duzenleme yapilmasi

beklenmektedir.

Reklam Kurulu kararina nasil itiraz edilir? Kararin tebliginden itibaren 60 giin icinde Ankara idare

Mahkemesi’'nde iptal davasi acilir. Dava acilirken yurdtmeyi durdurma talebinde bulunulmasi da onemlidir.

Reklam Kurulu kararlari nereden sorgulanir? Kararlar, Ticaret Bakanligi Tuketicinin Korunmasi ve Piyasa
Gozetimi Genel Mudurlugu'nun tuketici.ticaret.gov.tr adresli resmi internet sayfasindan toplanti tarihine
gore sorgulanabilmektedir.

Karsilagtirmali reklam Tiirkiye'de yasak mi? Hayir, kategorik olarak yasak degildir. Ancak karsilastirmanin

objektif, olgulebilir, sayisal verilere dayanmasi, aldatici olmamasi ve ayni ihtiyaci gideren mal ya da
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hizmetleri konu almasi gerekir. Bu kosullari tasimayan karsilastirmall reklamlar hem 6502 sayili Kanun hem
de Turk Ticaret Kanunu'nun haksiz rekabet hukiUmleri cercevesinde sorunlu kabul edilmektedir.

Reklam Kurulu cezasi cdenmezse ne olur? Siresinde dava agilmaz ya da dava reddedilirse karar kesinlesir
ve idari para cezasi 6183 sayill Amme Alacaklarinin Tahsil Usului Hakkinda Kanun ¢ergevesinde cebren tahsil
edilir. Bu, banka hesaplarina bloke konulmasi, mal varligina haciz uygulanmasi ve gecikme zammi tahakkuk

ettirilmesi anlamina gelir.

Reklam hukuku, hem reklamveren markalar hem de bu alanda hukuki destek arayan tuketiciler igin artik
marjinal bir uzmanlk olmaktan ¢ikmis, ticari hayatin merkezindeki konulardan biri haline gelmistir. 2026
yiinda Reklam Kurulu kararlarinin gosterdigi yaygin ve sistematik denetim egilimi, sosyal medya basta
olmak Uzere tum dijital mecralarda yapilan reklam faaliyetlerinin yasal uyum standartlarini yeniden
tanimlamaktadir. Hem reklam stratejisi gelistirirken hem de bir karara karsi hukuki basvuru yaparken,
alaninda uzman bir hukukgudan destek almak; ongorulemeyen yaptirimlardan korunmanin ve hak

kayiplarina ugramamanin en guvenilir yoludur.

Cevrimigci striim: https://burakucuncu.com.tr/reklam-kurulu-kararlari-ve-reklam-hukuku
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